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2021

ET SPENNENDE AR |
NYE FARGER...

Det er ingen tvil om at aret 2021 kan
defineres som et ytterst spennende
ar for Bergen Handball. @nske om &
etablere en ny toppklubb for Bergen
og omegn har lenge veert hett temaii
kontorlokalene pa Allestadveien. Far
arets sesong ble den nye klubben i
mgrkeblatt & gull etablert og et nytt
merkevare klart. Det har satt tydelig
spor i klubbens digitale kanaler, pa
tross av svake sportslige resultater.
Riktig nok er det ikke klubbens nye
flotte farger eller avdeling sport som
har skapt engasjement alene. Heller
ikke det mye forhands omtalte
klubbnavnet har kunne skapt
begeistring i noe saerlig grad.
Interessen er til n3, et halvt drinni
prosjektet, vanskelig a konkretisere i
ulike tiltak eller virkemidler, men en
lokalforankring av spillere og ny
ressurs i administrasjon kan veaere

mulige arsaker til interesse-
gkningen.

NOKKELTALL

| likhet med resten av Norsk e
topphandball sa har klubben muligheter 1 862 5 16 AT
til d male data gjennom et eksternt

verktgy som heter Handballpuls. ﬁ 293 921 Profilvisninger

Programvaren henter verdifull
informasjon fra klubbene og

administreres av det globale media- og @ 85 938 Besgkende

markedsfaringsbyrdet, Mindshare.



INSTAGRAM REMA1000-
LIGAEN OVERSIKT 2021

Diagrammet nedenfor viser en fullstendig oversikt over antall
profilvisninger (rekkevidde) for lagene i eliteserien. Som en kan se er
Elverum den desidert den starste klubben pa herresiden. Idrettslaget
Bergen Handball er 3. starst pa antall profilvisninger blant Rema1000-

liga klubbene.
Sandefjord Handball
Halden Topphandball 277698
659630
KRS Topphandball
689427
Haslum Handballklubb
764874

Kolstad Handball
1609024

Drammen Handballklubb
1657377

Idrettslaget Bergen Handball
1862516

@IF Arendal
2122522

Mod.1

Elverum Handball
11568978

Kilde: Handballpuls



INSTAGRAM 2021

Nedenfor ser du et diagram over aret 2021. Hvert segment er delt opp i
maneder fra januar (t.h) til desember (t.v)

En rask kikk pa tabellen viser en nedgang fra mars. Nedgangen kan
forklares med at det kun ble spilt en halvsesong i fjor og sesongen ble
avsluttet i mars (dette var pa grunn av Corona restriksjoner). En ser

deretter en klar oppgang fra august og ut aret. @kningen kan nok
forklares i ny merkevare og - ressurs pa avdeling kommunikasjon.
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Kilde: Handballpuls



FACEBOOK 2021

Nedenfor ser du et diagram over aret 2021. Hvert segment er delt opp i
maneder fra januar (t.h) til desember (t.v)

| likhet med modellen over sa er mars den lavest besgkte maneden.
Gjennom varen og starten av sommeren er det heller ikke noen store
differanser. August skyter fart og september gker enda mer. @kningen
kan forklares i ny merkevare samt at vi i disse tider lanserte ny
Facebook side.
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Kilde: Handballpuls



HJEMMESIDE 2021

Nedenfor ser du et diagram over aret 2021. Hvert segment er delt opp i
maneder fra januar (t.h) til desember (t.v)

| likhet med modellen over sa er mars den lavest besgkte maneden.
Gjennom varen og sommeren er det heller ikke noen store differanser.
Det som er verdt 3 merke seg er dog oppgangen fra august. @kningen
kan nok forklares i ny merkevare og - ressurs pa avdeling
kommunikasjon.
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Kilde: Handballpuls



INSTAGRAM HALV
SESONG 20/21 - 21/22

Handballpuls startet fgrste dataovervakningen av klubbene sommeren
2020. Det foreligger dermed ikke data for en hel sesong tatt i
betraktning at fjorarets eliteseriespill ble avsluttet halvveis. For & gi
indikasjoner pa hva en skal forvente (for en hel sesong) sd er modell 5
en sammenligning mellom perioden 01.08.2020-31.12.2020 og
01.08.2021-31.12.2021
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Kilde: Handballpuls



FACEBOOK HALV
SESONG 20/21 - 21/22

Handballpuls startet fgrste dataovervakningen av klubbene sommeren
2020. Det foreligger dermed ikke data for en hel sesong tatt i
betraktning at fjorarets eliteseriespill ble avsluttet halvveis. For & gi
indikasjoner pa hva en skal forvente (for en hel sesong) sa er modell 6
en sammenligning mellom perioden 01.08.2020-31.12.2020 og
01.08.2021-31.12.2021
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Kilde: Handballpuls



HJEMMESIDE HALV
SESONG 20/21 - 21/22

Handballpuls startet fgrste dataovervakningen av klubbene sommeren
2020. Det foreligger dermed ikke data for en hel sesong tatt i
betraktning at fjorarets eliteseriespill ble avsluttet halvveis. For & gi
indikasjoner pa hva en skal forvente (for en hel sesong) sa er modell 7
en rekkevidde sammenligning mellom perioden 01.08.2020-
31.12.2020 0g 01.08.2021-31.12.2021
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Kilde: Handballpuls



ENHET OVERSIKT
HJEMMESIDER

Diagrammet nedenfor viser en fullstendig oversikt over hva slags
plattformer vare nettsidelesere befinner seg pai 2021.

tablet
2.5%

desktop
22.9%

mobile
74.7%

Mod.8 o
Kilde: Handballpuls



TRAFIKK OVERSIKT
HJEMMESIDER

Diagrammet nedenfor viser en fullstendig oversikt over hvordan
trafikken finner var hjemmeside.

Referral
4.3%

Direct
17.3%

Social
55.6%

Organic Search
22.9%

Mod.9 -
Kilde: Handballpuls



ANNONSE KOSTNADER

Diagrammet nedenfor viser en fullstendig oversikt over annonse
kostnader for digitale kanaler i 2021

30.11.2021 600,13
01.11.2021 516,57
29.10.2021 800,95
10.10.2021 800
01.10.2021 132,11
30.09.2021 600
25.09.2021 600
17.09.2021 400
17.09.2021 400
31.08.2021 162,51
07.08.2021 400
Totalt kostnad 5412,27

Mod.10 |
Kilde: Facebook



BESTE
OPPSLAG

i 2022 er kvaliteten pa digitalt innhold
viktig, men ogsa kvantiteten spiller en
stor rolle i den fremadstormende
teknologiske verden som vi lever i. Det
baserer seg farst og fremst pa A. var lave
evne til 3 fokusere pa noe lengre enn fa
sekunder og B. trenge gjennom til
overflateni et hav av forbruker relatert
innhold fra alle aktgrer. Det sier seg
dermed selv at en eller to poster,
statuser eller innlegg vil drukne i
forsgket pa a nd "vannskorpen". N3 er
det heller ikke nevnt hva som gjelder
algoritmer. Poenget er: Denne rapporten
baserer seg pd mange mater pa AB-
testing. Derfor skal man ikke ta
rapporten som et fasitsvar pa "hva som
funker". Allikevel her kommer 2021s
beste oppslag:

Instagram

- Clementsen mal mot Naerbg

(Reelsvideo)

201 493 avspillinger og 7316 likes
(Viralspredning) Aktuelle hashtags,
delinger og algoritmer har statt for
trafikken.

Facebook

- Vinn sesongkort
7 600 profilvisninger og 214
likes/kommentarer

Hjemmeside nett-sak
- Ny daglig leder i FyllingenBergen

Med 1850 sidevisninger og 1585 unike
besgkende.







